OBJECTIF 4000 ! séminaire ONLINE
—r

3 piliers de croissance
incontournables

Ouicomment mettre un coup de boost
dans ta liste, ta communication, tes prix

AU MENUIOE GES 8bOlRs INTENSES... B

BOOSTER LES INSCRIPTIONS A TA MAILING LISTE
MAGNIFIER TA COMMUNICATION E-MAIL

DEVENIR UN PRO DE LA PRESENTATION
DE TES TARIFS
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OUVERTURE - NON JUGEMENT
VIDER SON VERRE

CENTRE SUR LE DEVENIR

METTRE EN OEUVRE MAINTENANT

7
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HERGANSATIONEE: cADRE L

Démarrage : 10h00
Fin : 17h00

Pauses : vers 11h30 et 15h30
Lunch : de 13h00 a 14h00

\'/,

Ce séminaire ONLINE sera
enregistré et disponible en
rediffusion
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OBJECTIF 4000 ! séminaire ONLINE - 3 piliers de croissance

"12 stratégies pour
passer en un mois

de0 contact a 500
tacts ciblés "
Et comment répéter ces stratégies

chaque mois sur le web ou hors
web !

L’Erreur Mt Emﬁiﬁesﬂos du

Croire que I’'on vit dans un monde de bisounours
Développer sa gamme de service plutot que sa liste

Faire une opération de prospection et croire que
c’est gagné

S’endormir sur leurs lauriers

BRE=Cu il slior I .

Intérét = 6 mois

Le contexte influence I'intérét

Flux continu ou par a coup

S’intéresser aux statistiques !!!!




Principes de b

STRATEGIES
EN LIGNE

SANS SITE WEB ., . .
1 plateforme d’emailing professionnelle

1 aimant a clients

1 une page de recueil d'adresse e-mail
STRATEGIES 1 un espace d’hébergement de fichiers
HORS LIGNE ou

(avec ou sans site web)
1 une page de téléchargement de fichiers

STRATEGIES
EN LIGNE
AVEC SITE WEB

gl
BEE ES-T
Une plate forme d’e-mailing professionnelle

*QR CODE

SG Autorépondeur * envoi courrier postal
® envoi sms
L‘ammu'\lﬂ“‘w e idéal pour liste jusqu’a 10 000 contacts

e indicateur de délivrabilité

Une plate forme d’hébergement de vos fichiers

http://mega.co.nz/

Un raccourcisseur de lien

Une page de recueil d’e-mail (squeeze page / landing page / optin page)
http://www.pagewiz.com
http://www. 1tpesq.com,

votre blog - visual composeur - optimizepress

stratégie | : Les OUTILS !

2B 8o il 3

eBasé sur le profil client

e Haute valeur pergue
e Pack multimédia automatisé (pdf / audio / vidéo)

*En lien avec une offre de service Y7 jours pour...
e Tres pratique vformation d’'un mois...

v Ce qu'il faut faire pour...

eEvénement

vwebinaire...

stratégie 2 : votre aimant a client
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Ton défi si tu
I'acceptes

< Déterminer un aimant a client FORT
OPTIMISER celui que tu as déja

stratégie 2 : votre aimant a client

Cor;iment génﬁe?agﬂ guei'adres

Les éléments d’une landing page

® A qui s'adresse la page
eUne accroche

*Des puces promesses
*Une image ou une vidéo
eun formulaire d’optin
eles CGV

+ témoignages
+ logo

stratégie 3 : votre page de recueil d’e-mail

Corflment g nh

Pouvez-vous vraiment vous
permettre que les fétes de fin
d’année se transforment en
cauchemar?

hecédez au webinaive |

Une certiude, elle e lasse pers

detannée))

famille

2

z
tentance

-

accueilant durant s fétes

e Etplindautres cadeaux encore.

coWebinaire offert...

stratégie 3 : votre page de recueil d’e-mail




{\J: Détail de la valeur regue

E ‘,:\\ Invitation personnelle

stratégie 3 : votre page de recueil d’e-mail

Nouvelles landing pages :

Les 3 astuces pour libérer
les tensions physiques et
mentales en 5 minutes
R

Entrez votre prénom

-
Comment géngigpupe

pages en 2 étar

— Aol .

Atous les professionnels du
nieux-étre motivés 4 faire croitre leur
activité
Arrétez de recevoir de
clients au compte goutte et F‘

# Alignement In “ *
vivez enfin de votre art '

# Vision Pénétrante

Pas de formulaire
d’optin

# Marketing Spirituel

Recevez encore 3 heures de
cours pratiques et 1 étude de

=

stratégie 3 : votre page de recueil d’e-mail



ing pages en 2 étap

Professionnels du

mieux-étre, arrétez de

recevoir des clients au

compte-goutte et

vivez enfin de votre art
* Comment gentre s de chentle

asément n barmorisant e Fux
Enengitique de vgent dans vore
acave

e ———
mieustre e sont pas sttasdeeurs

entames parie..

stratégie 3 : votre page de recueil d’e-mail

Ton défi si tu
I'acceptes

7
< Créer le contenu de ta landing page
OPTIMISER celui que tu as déja

stratégie 2 : votre aimant a client

La carte de \ﬂui'yenisﬂnsﬁations cﬁne par mag@

RISTORANTE
L canto oerggrilli

Ne jetez pas cette carte, retournez-la

stratégie 4 : la carte de visite magique




Vous avez bien fait de la refourner.

En échange de cette carte, vous recevrez

de notre menu au choix gratuit !
Elle vous est offerte par __ . S

5 RUE DU CALVAIRE, 6041 GOSSELIES + T.071/37 05 37
FERME LE Samedé Midc ET |E Dimanche. RESERVATION SOUHAITEE

*OFFRE VALABLE JUSQU'AU 30 MAI 2015. UNE CARTE VALABLE PAR TABLE

stratégie 4 : la carte de visite magique

carte de M ﬁsﬁ

Comment passer au niveau supérieur dans
votre activité en moins de 10 heures

Ne jetez pag cefte carte, retournez-la

stratégie 4 : la carte de visite magique

1 v

Vous avez bien fait de la retourner
En échange de cette carte vous recevez
30 minutes de coaching gratuit*

Cette session vous est offerte par la BLF Académie, centre daccompagnement holistique
pour les professionnels du micux-étre

. « identier es points d'améloration de volre activité
= « clarifiez vos objectifs de développernent
« boostez volre feu intérieur

scannez le QR Code ou rendez-vous sur :
ing-gratuit

offre valable jusquau 31 mai 2015+

stratégie 4 : la carte de visite magique




carte de \ﬂuﬁeniﬁns ations

B | LW

Vous avez bien fait de la retourner

En échange de cette carte vous recevez

Une Journée Stratégie VIP a 50 %

Ce cadeau vous est offert par la BLF Académie, centre d'accompagnement holistique pour
les professionnels du mieux-étre

« créez votre gamme de sevice

* créez votre stratégie de développement annuelle
« mettez en place votre lancement de service

scannez le QR Code ou rendez-vous sur

offre valable jusquau 31 mai 2015

stratégie 4 : la carte de visite magique

‘ “ B

Ton défi si tu
I'acceptes

N

Créer le contenu de ta nouvelle

carte de visite

stratégie 4 : la carte de visite magique

La téchnique dﬂh?d'l@‘lp*ympa ?ﬁtre en placg!

e Utiliser les meilleurs prescripteurs : TES CLIENTS !
® Le gros probleme : difficile de "stimuler" la recommandation
e | e principe :

—> créer un événement spécial pour tes clients + leurs amis

—> tarif spécial pour tes clients - cadeau pour leurs amis et
remise sur prochain rendez-vous / séminaire / achat

Pas de client ? Aucune excuse !
Invite tes amis, ton réseau, tes futurs partenaires

stratégie 5



Merci

> Vous étes
eilleure ambassadrice.

ochette cadeau pour votre amie et
20% ise pour vous du 18 au 23 mai.
NN
Invitez une amie & découvrir votre espace de
™ bien-étre et A recevoir un soin.

A cette occasion, vous bénéficierez d’'une remise
de 20% sur votre soin.
Votre invitée aura en cadeau une pochette surprise de produits et une
remise de 20% sur son prochain soin.

stratégie 5

La stratégie poulﬁnv Ieﬁﬁsi&maiIi?ilblicitaire é'@

® sociétés publicitaires : envoi d’email de promotion a des listes
de clients potentiels ciblés

 principe :
—> création d’'un email publicitaire (séminaire...)
—> envoi de I'email 1, 2, 3,... x a des listes ciblées

® potentiel : toucher jusqu’a 50000 contacts pour +/- 300 €

* le gros probléme : prospects froids | = taux de conversion faible
Voir inexistant

La stratégie pour maximiser ton investissement

stratégie 6 : Dé de pub

La stratégie pou“nv IeEs@eie—maiIinilblicitaire éw
ntage _

La stratégie pour maximiser ton investissement

e Créer un e-mail publicitaire qui renvoie vers une landing page

CONTACTS
CIBLES

: Eo
2 * PRENOM

EESIE= —
+2e Bivy

stratégie 6 : Détournement de pub
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wi
— 'Coachs, Thérapeutes, Professionnels du mieux-étre,

[ Cligueczici o acchdez directement Ala
Pormation grahite

v par3vos &

+/ Comment utlliser vraiment i pussince dinernet
v 3 méthodes pour rentabiliser un séminaire
v 2 "

 Les éapes pour pl chiffre d'affaires en
(pour vous former, voyager, iner...)

Ex plein dautres astuces pour dymamiser votre accvié

>>> Cliquez ici et recevez gratuitement la formation
*Coachs, Thérapeutes, Professionnels du mieux-dlre,

stratégie 6 : D de pub

N “ E

Ton défi si tu
I'acceptes

N

Créer le contenu d’une annonce

EMAIL

stratégie 7 : Détournement d’annonces

e Comment se créer un fichier de clients potentiels en LOCAL

® Principe :
—> créer une annonce genre : offre d’'emploi
—> renvoi vers une landing page spécifique

e Création d'une liste LOCALE = communication segmentée

stratégie 7 : Détournement d’annonces



La‘stratégie pow wr Iw%s ilonces d“ les journav
caux x

Recherche 4 professionnels du mieux-étre qui

souhaitent développer leur activité

* Vous etes dynamique et prét a investir dans votre activité
« Vous avez [objectif de développer votre clientéle massivement cette année.
« Vous aimez les challenges

Ia BLF Académie, leader dans laccompagnement holistique pour les
professionnels du mieux-tre vous offre

« un coaching personnalisé

« 5 vidéos de cours pratiques

« Tacces & son CLUB PRIVE pour professionnels du mieu-etre

« Tacces & une journée ‘Stiatége alignée” VIP

Vous voulez sortir de votre situation actuelle et vivre enfin de votre art ?

stratégie 7 : Détournement d’annonces

La'stratégie poumgé rl ites aghoncesida@siles journal
W L

JOURNAUX CONTACTS
LOCAU LOCAUX

Liste spécifique locale

EnAL

ANNONCE

PRENOM

votre liste
+20 gl

stratégie 7 : Détournement d’annonces

Ton défi si tu
I'acceptes

W\

Créer le contenu d’'une annonce

locale

stratégie 7 : Détournement d’annonces




Les"étapes a suj ufirecuei |i¥l nﬁ de conlf et de clie
l-lﬂ dansiunisalo _

e Le probleme des salons !!!

v offres multiples

v difficile de capter I'attention
v visibilité

v mauvais objectif de départ
v badauds

e Devenir un pdle d’attractivité

v Drainer le public vers le stand
v Recueillir ses coordonnées
v Entrer en relation APRES le salon

stratégie 8 : devient la reine/le roi des Salons !

Les"étapes a suﬁu ecuei Iig
GEL ] lol

* Mise en avant de ton aimant a clients a HAUTE VALEUR PERCUE

""""""" v Formater ton e-book en livre + édition et mise en vente
sur lulu.com
EVANESCENCE
v Offre spéciale salon : Format électronique offert
Ed + 4 vidéos d’approfondissement + I'audiolivre
‘ v PC et connexion internet ? inscription sur le stand

v Communication sur le stand : LE LIVRE

21 $ sur lulu.com

stratégie 8 : devient la reine/le roi des Salons !

Lesétapes a sm grec w nﬁ
dan lon, uneljournée’portes ouvertes

CONTACTS

stratégie 8 : devient la reine/le roi des Salons !
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® Le probleme de I'affiliation

v Trop peu d'internautes au fait de I'affiliation

v Manque de professionnalisme des affiliés et affilieurs
v Besoin de beaucoup de suivi

v Résultats parfois médiocres

Importance de l'alignement entre I'affilié et I'affilieur

e Devenir un pole d'attractivité pour les partenaires

v Réseauter hors ligne (événements sur l'infoprenariat -
séminaires, mastermind)

v Développer la relation AVANT la demande d'affiliation

v Engager les partenaires

stratégie 9 : des partenariats porteurs en ligne

R B W B W
® Choix des partenaires

v Cohérence d’activité : service complémentaire - trou
dans la gamme du partenaire

v Cohérence des valeurs

v Taille, type de relation avec sa liste, réactivité de sa liste

v Tenir compte de son planning d’activité

Le choix est primordial pour la réussite
e Entrer en relation : [BERRERIEERREIIVEI

v E-mail
v Skype - téléphone
v Créer un événement pour les partenaires

stratégie 9 : des partenariats porteurs en ligne

l.""‘"';:
Sw2
pour le partenaire

CREATION

DIE (LA S

CONTACTS
PARTENAIRE

RELATION
PARTENAIRE

votre liste
+2e

stratégie 9 : des partenariats porteurs en ligne
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e Le probleme des partenariats hors ligne

v Encore moins dans la culture
v Méfiance (vol de clientéle 1?7)
v Incompétence des 2 parties
v Résultats souvent médiocres

Importance de l'alignement entre I'affilié et I'affilieur

* Devenir un pole d’attractivité pour les partenaires

v Réseauter hors ligne (événements sur l'infoprenariat -
séminaires, mastermind)

v Développer la relation AVANT la demande d’affiliation

v Engager les partenaires

stratégie 10 : des partenariats porteurs hors ligne

B W B W
e offre : Créer un pdle MULTIDISCIPLINAIRE - I'union fait la force

v Apporter une opportunité de développement d'affaires
pour les partenaires

v Organiser un événement groupé

v Coupler avec les flyers intelligents pour les partenaires

Le choix est primordial pour la réussite
e Entrer en relation : [BERRERIEERREIIVEI

v E-mail
v Skype - téléphone
v Créer un événement pour les partenaires

stratégie 10 : des partenariats porteurs hors ligne

CREATION

DE LA S 'z
RELATION : 9 CONTACTS
PARTENAIRE ] AL Al PARTENAIRE

votre liste

stratégie |0 : des partenariats porteurs hors ligne
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Ton défi si tu
I'acceptes

N

Elabore ta stratégie de partenariat

stratégie 10 : des partenariats porteurs hors ligne

'Egllﬂents.,.' ‘

e Le probléeme des flyers
* perdus dans la masse
e taux de retour quasi nul
e promotionnent toujours une activité

e Inverser la donne :

e Offrir ce que le client veut maintenant
* Renvoyer vers une landing page
e Proposer vos services APRES

Stratégie || : les flyers intelligents !

Aux. du miewx-étre dynamiques qui souhaitent vivre de leur art.. Maintenant

Encore disponible gratuitement :
7 stratégies de croissance alignées pour
vivre enfin de votre art sans complexe
+ 30 minutes de coaching !

Ce cadeau vous est offert par la BLF Académie, centre d'accompagnement holistique
pour les professionnels du mieux-étre

« Comment générer plus de clientele aisément en harmonisant le Flux
Energétique de I'Argent dans votre activité

« Le vrai probléme qui se cache derriére votre relation & largent | - trés peu
de thérapeutes le connaissent et c'est pour cela que leur activité ne
décolle pas -

« Les 6 jalons essentiels pour développer votre activité - appliquez-les
dans le désordre et c'est la catastrophe | -

o]

scannez le QR Code ou rendez-vous sur :
http://liencs.fr/coaching-gratuit

sélectionnez la nﬁe horaire de votre omchini offert,

Stratégie |1 : les flyers intelligents !



CONTACTS

DIFFUSION

votre liste
1 e g3 _

Stratégie | : les fiyers intelligents !

‘ “ ' E

Ton défi si tu
I'acceptes

Créer un flyer intelligent

1\

Stratégie || : les flyers intelligents !

e e probleme de facebook et des pros du mieux-étre

v Aucune compétence dans ['utilisation promotionnelle de Facebook
v Objectifs des internautes différents sur Facebook
v Promotion mal vue sur Facebook

e Inverser la donne :

v Donner de la valeur réguliérement

v Avec un lien vers une landing page pour avoir plus

v Booster les posts qui fonctionnent le mieux avec 50 ou 100 € max
v Automatiser les taches

Stratégie |1 : les flyers intelligents !




CONTACTS \

FACEBOOK .
. v DE gy rrcon

votre liste _

EvAL

+2

x _

Stratégie |2 : la premiére puissance de Facebook !

4. Sommet de a Conscience

| 25 jamier A
- Une image + une citation

e un post avec une invitation a I'action

Jeadeaul et un lien vers une landing page

FINI de passer 2 heures par jour
sur Facebook

Automatiser la mise en place

SOmunete
D3t mas au 8 avtd - wwrssommetdelaconseience.com

Faima - Commenter - Partager B

& Darisa St i, Soria Lirnar,
amentca.

2 117 panages

Stratégie |2 : la premiére puissance de Facebook !

Ton défi si tu
I'acceptes

- Crée le scénario de tes posts
FACEBOOK

Stratégie 12 : la premiére puissance de Facebook !




RE O URIDIEX RER I ENCEIF

AVOUS LA PAROLE!




